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Dartor gor vi Mediemataren

En pdgdende analys sedan 2017

Demokrati handlar om
att lyssna

Vi p& Verian pratar mycket om
att lyssna for att forstd
manniskor. Det ar vad
demokrati handlar om, det &r
vad som krévs for att ge kraft

fill beslut som formar samhdllet.

Medier, bdde sociala och
redaktionella, har en enorm
betydelse for medborgarnas
forstdelse for den politiska
makten. Vad som lyfts och
gléms bort, hur partier och
hdandelser vinklas p&verkar vad
vi rostar p&. Och om vi alls
rostar.
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Guldgruvan for dig som
vill forsta

Mediemdataren ar en
guldgruva fér den som ar
intresserad av samspelet
mellan mdanniskor, politik och
medier.

| flera decennier har Verian
analyserat hur sociala och
redaktionella medier pdverkar
den bild allmdnheten fér av
féretag, organisationer,
myndigheter och partier.

Vi ger férklaringar fill hur
mediebilden pdverkar
anseende, tillit och madjligheten
att kommunicera i olika frégor.
Mediemdataren ar ett resultat
av den kunskap vi byggt.

Fokus pd nyhetsmedia

Mediemdataren erbjuder
vardefulla insikter om
nyhetsmedias rapportering
kring svenska partier och
partiledare.

Denna rapport baseras pd
drygt 141 000 artiklar och
eterinslag. Vi analyserar allt
som ndmner riksdagspartierna
eller deras partiledare.

Datainsamlingen for talade
medier hjdlper All Ears oss med.

Anvand och dela gérna
innehdllet i den hér rapporten,
dock alltid med hanvisning fill
kallan: Mediemdataren, Verian.

Innehallsférteckning

1. Medieméataren pd tv& minuter

2. Sakfrédgorna som dominerar
den politiska debatten i media

3. Partier och partiledare som
syns mest i media

4. Mer for den vetgirige
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Nar Trump skakade varlden
Mediemdataren januari-april 2025

Den varsta skolskjutningen i Sveriges historia, medieskuggan
av en amerikansk president som sdnker sig dver svensk
politik och ett pdrlband av avgdende och tillirddande
toppolitiker. S& lyder den kortkorta sammanfattningen av
Mediemdataren och den politiska debatten iradio, TV,
tidningar och nyhetssajter under januari till april 2025.

Tre saker tycker vi ar sarskilt varda att ta med sig:

1. Aldrig har utrikespolitik dominerat den politiska debatten
sdsom nu. Férklaringen stavas Donald Trump. Det
omvarldsfokus som vi ser i media &terspeglas ocksd i vad
svenskar uppger att de pratar om runt kdksborden.

2. Migration och klimat har sedan matningarna inleddes
2017 aldrig legat sé& 1&dngt ned p& den politiska mediala
agendan som nu. Nagot som gor att sadval SD som MP
hamnar mer i skymundan av debatten an vanligt.

3. Fa&fillfallen ger smépartier sd stort medieutrymme som
partiledarbyten, det kan vi &terigen konstatera nér bdde
C och L genomfér forandringar i toppen.
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En period som totalt domineras av USA:s president

Rapporteringen om Donald Trump vs Ulf Kristersson
Antal artiklar och eterinslag i svensk nyhetsmedia
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Rapporteringen om tullar
Antal artiklar och eterinslag i svensk nyhetsmedia
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I majligaste man exkluderas publicitet som inte berér handelspolitik, t.ex. beslag Tullverket gor.



En farlig varld: det vi pratade om med nara och kara
Samhdlisfrégor vi pratar om, jan-apr 2025

Samhadlisfragor svenskarna pratar om med familj, kollegor och vénner
Ordmoln
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F"r&gu: Vilken/vilka samhélisfrdgor har du nyligen pratat om med familj, kollegor eller vénner?
Oppen frdga. Allménheten 18 — 79 ar, slumpmdssigt urval i webbpanelen, N = 3660, 15 jan — 30 apr 2025
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Politiken domineras av skolskjutning, omvarld och avgangar

Intressetopparna i den politiska varlden
Andel av totala samtalet i nyhetsmedia

Demirok avgdr Verian
som partiledare Mediemataren januari-april 2025

Partiledardebatt i riksdagen

V KU-anmdler Kristersson for
Landerholmafféren

Johan Pehrson

Anna-Karin Hatt o
avgar

foreslds bli ny

. partiledare
Kjell-Olof Feldt - H
aéd Skolskjutningen
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C, L och Kristersson tar mer plats nar partiledarbyten,

utrikespolitik och Orebro stir i centrum

Storsta fragorna i den politiska debatten
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Utrikespolitik (2)

Lag och ordning (1)

Férsvar och beredskap (8)

Ekonomi (6)

Utbildning (9)

Naringslivspolitik (3)

EU och EMU (10)

Sysselsattning och arbetsmarknad (5)
Sjukvard (11)

0. Migrafion och integration (4)
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Partiernas synlighet
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MP . 6%

Partiledarnas synlighet

UIf Kristersson
Magdalena Andersson
Johan Pehrson
Muharrem Demirok
Ebba Busch

Jimmie Akesson
Nooshi Dadgostar
Daniel Helldén

Amanda Lind
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Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv.
Grd staplar avser féoregdende matperiod (sep-dec).



Sakfragorna som dominerar den
politiska debatten 1 nyhetsmedia

Verian Mediemdataren januari-april 2025



Utrikespolitik, forsvar och skolskjutning dominerar sakpolitiken

Sakfrédgorna som dominerar den politiska debatten i nyhetsmedia

- Utrikespolitik ar for forsta géngen sedan
varvintern 2022 den storsta frdgan i den
politiska debatten i nyhetsmedia.
Okningen kan tydligt kopplas till Donald
Trumps tilliradde och att omvarlden tar
allt stdérre plats i den politiska debatten.

* Lag och ordning faller tillbaka till plats
tvd, trots skolskjutningen i Orebro i
borjan av aret som dd gjorde frdgan till
den overlagset storsta.

« Trumps olika utspel gér ocksd att andra
frégor dkar kraftigt. Framfor allt géller
det Forsvar och beredskap som
avancerar fran plats &tta till fre. Aven
finansieringen av forsvaret och stodet Hill
Ukraina debatteras mycket.

« Ekonomi klattrar till plats fyra, delvis pd&
grund av tullhotet fr&dn USA, men dven
vArbudgeten, matprisdebatten och
forsvarfinansieringen. Frdgan stér énnu
mer i fokus i slutet av perioden.

Verian | Mediemdataren januari-april 2025

Utbildning vaxer frén plats nio till att
vara den femte storsta sakfrégan i den
politiska debatten. Till stor del handlar
det om referenser fill skolskjutningen i
Orebro men aven olika utspel frén L p&
skolomrédet syns under perioden.

De fortsatta turerna kring Northvolt
tillsammans med tullhotet mot svenska
foretag gor att Naringslivspolitik
fortsatter att synas relativt mycket, men
tappar anda fran tredje fill sjGitte plats.

EU och EMU véixer fré&n plats tio fill sju, en
konsekvens av att olika beslut kopplat
till USA och Ryssland lyfts till EU-niva.

Sysselsattning och arbetsmarknad
tappar frdn femte till dttonde plats.
Arbetstidsforkortning ar fortsatt ett
omdebatterat Gmne tillsammans med
en skakig arbetsmarknad.

« Sjukvard okar fran plats elva fill nio.
Utspel frédn olika partier, bland annat
ratten till kejsarsnitt frén M-kvinnor,
dominerar.

» Migration och integration faller till plats
tio. Det ar den lagsta placeringen vi
uppmatt for mnet.

» Detsamma gdller fé&r Miljo och
hallbarhet som for férsta gdngen faller
bort frén tio-i-topp-listan ned ftill plats
elva.
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Utrikespolitik for forsta gangen pa lange den storsta sakfragan
Sakfrdgor: Hur stor plats tar de storsta sakfrdgorna i den politiska debatten

Storsta fragorna i den politiska debatten i nyhetsmedia

Utrikespolitik ~INEG—— 39%
Lag och ordning IN——— 387
Forsvar och beredskap N 26%
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EU och EMU - 17%

Sysselsattning och arbetsmarknad — ING—_———— 177

Sjukv&rd T (5% | Ve
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Migration och integration I | 3%

Hjan-apr =sep-dec

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv
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Fragorna som dominerar i olika nyhetsmedier

Nyhetssajter och tidningar TV

Lag och ordning (1) Utrikespolitik (1)

1. 1.

2. Utrikespolitik (2) 2. Lag och ordning (2)
3. Forsvar och beredskap (10) 3. Forsvar och beredskap (4)
4. Utbildning (7) 4. Ekonomi (6)

5. Naringslivspolitik (3) 5. Utbildning (7)

6. Ekonomi () 6. Naringslivspolitik (8)
7. EUoch EMU (9) 7
8 8
9. 9.
1 1

Sysselsattning och arbetsmarknad (4)

Sysselsattning och arbetsmarknad (?)
Sjukvard (11)
EU och EMU (12)

0. Migration och integration (3)

Migration och integration (4)
0. Sjukvérd (13)

Radio

1. Utrikespolitik (2)
2. Lag och ordning (1)
3. Forsvar och beredskap (3)
4. Ekonomi (9)

5. EU och EMU (10)
6. Utbildning (11)

7. Naringslivspolitik (6)

8. Sysselsattning och arbetsmarknad (4)
9. Sjukvard (5)

10. Migration och integration (7)

Stérsta sakfrdgorna i tidningar och nyhetssajter, tv samt radio. Observera att minst ett parti eller en partiledare mdste nédmnas fér att inladgget ska inkluderas.
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Partier och partiledare som
syns mest 1 media

Samt hur de uppfattas av allmdnheten

Verian Mediemdataren januari-april 2025



Ulf Kristersson dominerar, avgangar i L. och C lyfter intresset
Partierna och partiledarna som syns mest i media

. Efter ett lotterityngt slut pd& 2024 minskar
medieintresset for Socialdemokraterna och
Magdalena Andersson ndgot under bérjan av
2025. Vdaljarna upplever ater S mediebild som
mest fordelaktig av alla partier.

» Vdljarna upplever att de ser Sverigedemok-
raterna rekordlite i media, ndgot som ocksé
speglas i minskade publicitetsvolymer fér
partiet men framfdr allt Jimmie Akesson. N&r
nyhetsfokus ligger tydligt p& omvérlden och
migrationsfrégorna dar i skymundan, har partiet
inte en lika naturlig plats i debatten.

« Drivet av partiledarbytet ndr Centerpartiet
den hégsta andel av medieutrymmet sedan
férra mandatperioden. Valjarna upplever
bilden av partiet som klart negativ, dnda tills
Anna-Karin Hatt presenteras som partiets val.
Darefter upplevs mediebilden mindre negativ.

+ Ulf Kristersson dominerar nyhetsutrymmet i
hogre grad an tidigare j@Gmfort med dvriga
partiledare. Delvis handlar det om Orebro och
den oroliga omvdarlden, men ocksd furerna
kring Landerholm. Moderaterna ramlar ned fill
att endast vara det fjigrde mest synliga partiet
i media.

Verian | Mediemdataren januari-april 2025

Aktieinnehav och stromhopp inom Libaralerna
som kulminerari Johan Pehrsons avgdng i
slutet av april, ger partiet en kraftigt dkad
synlighet i media. Detta fill trots, kan vi ocksd
se aft partiet har en av de tydligaste
sakpolitiska profilerna av alla partier, dér skola
och utbildning stér i centrum.

Vansterpartiet och Nooshi Dadgostar tar
tydligt mindre plats i den politiska debatten
ndr antfisemitismanklagelser frdn hésten klingar
av och krisen med Lorena Delgado Varas
annu inte ndtt sin kulmen. V syns ocksd i
matprisdebatten och genom KU-anmaliningar.

Kristdemokraterna och Ebba Bush hamnar lite
i skymundan ndr fokus riktas mot andra mindre
partier. Busch syns mest i sakfrdgor kopplat fill
sin ministerportfol;.

| den djupaste medieskuggan befinner sig
dock Miljopartiet. Miljo- och klimatfrégorna
ramlar bort frén den politiska toppagendan i
nyhetsmedia samtidigt som sprdkréren
ytterligare minskar sitt utrymme jGmfort med
ovriga partiledare.

Partiernas och partiledarnas utrymme i media
Andel av totalt genomslag
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Sprdkrérens mediegenomslag ér har summerat i en stapel.
Grafen dr sorterad utifrén partiernas genomslag i media.



Partierna upplevs osynliga nar omvarlden upptar vart fokus

Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Vdljarna upplever ha sett partieti media  Hur vadljarna upplever tonen mot partiet
Mycket mer negativ an normalt
Mer negativ dn normalt
Mer negativ dn normalt
Normalt

an normalt
an normalt

Normalt

Mycket mer negativ dn normalt

Undersdkningen bygger p& drygt 2000 intervjiuer med den svenska allménheten 18-84 ar. Datainsamlingen genomférdes i den
slumpmadassigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 januari — 30 april 2025.

Verian | Mediemdataren januari-april 2025

Media ar ofta den viktigaste kontaktytan som
partier har till sina valjare. Darfor frégar vi
allménheten varje ménad sedan 2017:

- Vilka av partierna har du nyligen seftt, 1ast eller
hort om i flodet av nyheter?

«  Av det som du har sett, [Gst eller hort, var det
overvagande positivt eller negativi?

Resultatet for perioden ser vi till vénster. Det ar
alltsd inte en spegling av den faktiska
mediebilden, utan hur valjarna upplever den.
Bilden visar ocksé resultaten utifrdn en "normal”
bild av respektive parti, inte faktisk position for
partierna. Att betrakta mediegenomslag ur detta
perspektiv ger vardefulla insikter om olika
h&ndelsers genomslag eller brist pd genomslag.

Flera faktorer spelar in. Att synas i frégor som
manga vdljare bryr sig om dkar den upplevda
ndrvaron. Samma effekt far skandaler och
konflikter, en stark tv-narvaro, en synlig
partiledare samt proaktiva utspel. Att ofta
refereras till, utan att sjdlv ha en framtrédande
roll, skapar déremot liten h&gkomst bland
vdljarna.

15



S upplevs aterigen ha en overlag fordelaktig mediebild
Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Allmdanhetens upplevelse av hur partierna framstdlls i media

® 9

# H O &* o 9 ® >

Mest negativ mediebild
pligaIpaw Aljisod jsew

Undersdkningen bygger pd& drygt 2000 intervjuer med den svenska allménheten 18-84 &r. Datainsamlingen genomférdes i den slumpmdssigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 januari — 30 april 2025. De mindre partiloggorna visar
pd motsvarande Iage for partiet sep-dec 2024.

Allmdanheten fortsatter att betrakta nyhetsflddet kring partierna som relativt Om illustrationen

negativ, endast S upplevs ha en dvervdgande férdelaktig mediebild. Hur valjarna upplever tonen for partierna i media spelar roll. Férra sidan
illustrerade hur allmdnheten upplever tonen for ett enskilt parti. P& den
hér sidan stdller vi partiernas ton mot varandra.
Tydligast forbattring ser vi for S och V som férra perioden tyngdes av Vad paverkar allménhetens svar harg Forst och frdmst ér det givetvis
skandaler. Avhoppen inom L och det partiledarldsa land C befinner sig i fokﬂsko"nyhe‘rer; skqndal?r, rek_ordno‘reringori oeihionen och kritik mot _
den stérsta delen av perioden, gor att véljarna uppfattar deras mediefldde reformfdrslag som vi ser far tydlig effekt pa hur valjara uppfattar fonen |
c s e ae A . . media. Det finns ocks& annat som pdverkar, som regeringsposition, den
som med negativt an i hdstas —i niva med SD och KD. Av regeringspartierna

> : ; . . Aty dvergripande medieagendan och hur ménga véljare som uppger sig
ar det som vanligt M som upplevs ha den minst oférdelaktiga mediebilden. ogilla ett parti.
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Mer for den vetgirige

Du ar i gott sallskap
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De tio storsta sakfragorna i media och hur de rankas over tid

Verian
Mediemdataren januari-april 2025
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Utrikespolitik 3
Lag och ordning 1

Forsvar och beredskap 11
Ekonomi )
Utbildning 4
Naringslivspolitik 10
EU och EMU 16
Sysselsattning och arbetsmarknad 9
Sjukvérd 8
Migration och integration 2
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Siffrorna avser hur framtrédande sakfrédgan var i den politiska debatten i media.
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Stabilt for allmanhetens viktigaste fragor — ekonomi okar, energi tappar

Allmdnhetens viktigaste, politiska frdgor

Allmdnhetens viktigaste fragor — 6ver tid
Andel av svaren (%)
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Fraga: Vilken eller vilka politiska fragor ar viktigast for dig just nu? Flera svar ér méjliga. Almdnheten 18 — 84 dr, slumpmdssigt urval i Sifopanelen. 9-12 maj 2025.
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Om Mediemataren

Kontakta garna mig!

Ulla von Lochow,

System- och processansvarig,
medieanalys, Verian

+46 701 84 22 45
ulla.von.lochow@veriangroup.com
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Mediemataren ar en guldgruva
for den som ar infresserad av
samspelet mellan manniskor,
politik och medier.

Verian har i over eft
decennium analyserat hur
sociala och redaktionella
medier pAverkar den bild som
allmdanheten far av
myndigheter, partier,
organisationer och féretag. Vi
tar reda pd& hur media
pdverkar anseende, tillit och
mojligheten att kommunicera i
olika fragor.

Denna rapport utgdr bara en
brakdel av alla de insikter
Mediemdataren ger. Fler hittar
du p& vdr hemsida eller genom
att kontakta oss.

Undersokning: Kvantitativ

Metod: Natural Language
Processing, Rost-till-text-
konvertering och boolesk
sOkteknik

Kanaler: Tidningar,
nyhetssajter, radio och tv.

Det totala mediegenomslaget
ar viktat utifrédn de olika
kanalernas betydelse med
utgdngspunkt i bland annat
Orvesto Konsument. Las mer
om metoden har.

1/1-30/4

Rapportens matperiod,
2024

141 000

Antal analyserade texter


mailto:ulla.von.lochow@veriangroup.com
https://www.veriangroup.com/se
https://www.kantarpublic.com/se/undersokningar-rapporter/mediemataren/metod-mediemataren

Nu heter vi Verian

verian

Verian | Mediemdataren januari-april 2025

Det som en gang var Sifos samhdllsundersékningar och under de senaste
aren kallats Kantar Public, @r nu Verian. Allt annat ar lika.

Att ge kraft till beslut som formar samhallet
Ni arbetar med att férbattra och forma samhdallet.
Var uppgift ar att ge kraft fill de beslut ni tar.

Att ta fram fakta om samhdllet och mdnniskorna som befolkar
det &r sjélva grunden i vart snart 90-ariga DNA. | Sverige, i
Norden och globalt.

« Vi utgér frén klassisk undersdkningsmetodik och skapar
optimala lésningar i varje uppdrag.

« Vi tar fillvara det bdsta av véra medarbetares kompetens och
den teknisk utvecklingen.

« Vi tar fram fakta, utvarderar, 10ser med kreativitet och kvalitet
p& samma gdng.

Det behdvs for aft dverbrygga gapet mellan beslutsfattare och
medborgare.

For att ge kraft till beslut, for att forma samhdaillet.



Vara 21 kontor

Lokal expertis som ger global styrka srussel, Beigiom

Copenhagen, Denmark

Vi ér den storsta aktdren i varlden i var nisch; att mota Helsinki, Finland
behoven hos beslutsfattare pd den offentliga arenan Paris, France

Berlin, Germany
Munich, Germany
Amsterdam, Netherlands
Oslo, Norway
Vilnius, Lithuania
Madrid, Spain
Stockholm, Sweden
London, UK
Maryland, US
Adelaide, Australia
Brisbane, Australia
Canberra, Australia
Melbourne, Australia
Perth, Australia
Sydney, Australia
Delhi, India
Singapore

Auckland, New Zealand
Wellington, New Zealand
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