D gt':'rs

Mediemataren

Hur politik diskuteras i media

Maj — augusti 2025

Ulla von Lochow

verian




Dartor gor vi Mediemataren

En pdgdende analys sedan 2017

Demokrati handlar om att vi
lyssnar pa varandra

Vi p& Verian pratar mycket om
att lyssna for att forstd
manniskor. Det ar vad
demokrati handlar om, det &r
vad som krévs for att ge kraft

fill beslut som formar samhdllet.

Medier, bdde sociala och
redaktionella, har en enorm
betydelse for medborgarnas
forstdelse for den politiska
makten. Vad som lyfts och
gléms bort, hur partier och
hdandelser vinklas p&verkar vad
vi rostar p&. Och om vi alls
rostar.
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Guldgruvan for dig som
vill forsta

Mediemdataren ar en
guldgruva fér den som ar
intresserad av samspelet
mellan mdanniskor, politik och
medier.

| flera decennier har Verian
analyserat hur sociala och
redaktionella medier pdverkar
den bild allmdnheten fér av
féretag, organisationer,
myndigheter och partier.

Vi ger férklaringar fill hur
mediebilden pdverkar
anseende, tillit och madjligheten
att kommunicera i olika frégor.
Mediemdataren ar ett resultat
av den kunskap vi byggt.

Fokus pd nyhetsmedia

Mediemdataren erbjuder
vardefulla insikter om
nyhetsmedias rapportering
kring svenska partier och
partiledare.

Denna rapport baseras pd
drygt 124 000 artiklar och
eterinslag. Vi analyserar allt
som ndmner riksdagspartierna
eller deras partiledare.

Datainsamlingen for talade
medier hjdlper All Ears oss med.

Anvand och dela gérna
innehdllet i den hér rapporten,
dock alltid med hanvisning fill
kallan: Mediemdataren, Verian.

Innehallsférteckning

1. Medieméataren pd tv& minuter

2. Sakfrédgorna som dominerar
den politiska debatten i media

3. Partier och partiledare som
syns mest i media

4. Mer for den vetgirige



Ett ar fore valet: Allt kan handa, och allt kan vanda

Vad sadger medieagendan nu om valet 20262

| dagarna passerar vi ett ar kvar till
ndsta val. Manga vill redan nu sia om
vad som blir avgorande - men hur
forutsagbart ar det egentligen?

Vi backar till ett &r innan forra valet.

Sommaren 2021. De sakfrdgor som
dd stod i centrum av den politiska
debatten utgjorde en ganska skarp
kontrast mot valrérelsen 2022:

« Pandemin paverkade dnnu landet,
sjukvérd var det ndst storsta dmnet
i den politiska debatten i media.

» El- och drivmedelspriserna hade
inte borjat stiga till de rekordnivder
vi sag vid drefs slut.

« Annu hade inte Ryssland invaderat
Ukraina.

* Inflationschocken, som spred sig i
svensk ekonomi under valdret,
mdarktes fortfarande inte av.
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» Vinden hade just borjat vanda for $
efter en regeringskrisande sommar.
Stefan Lofven aviserade avgdng.

Men visst fanns det redan dd
ingredienser som prdaglade 2022 Ars
val, som ett spdnt regerings-
samarbete och brett missndje med
gdngkriminaliteten.

Flera av de faktorer som skulle bli
avgoérande i valet hade dock
fortfarande inte intraffat.

Ergo: Mycket kan handa och vanda
Infér 2026 gdller samma sak, det ar
s& mycket som inte gér att férutse.

Just nu ser vi att klimatfrégan tappat
i genomslag, medan utrikespolitiken
vuxit. Lag och ordning ar fortsatt
stort, men kanske inte med samma
politiska sprangkraft. Vad som gdller
p& valdagen aterstdr att se — om ett
ar.

Eft &r innan valet 2021
Medieagenda maj-aug

Valspurten 2022
Medieagenda maj-aug

1.  Lag och ordning 1
2. Sjukvard 11
3. Ekonomi

4.  Migration och integration

5. Bostader 21
6. Miljé och energi *
7. Utrikespolitik 2
8. Utbildning 7
9. Sysselsattning och arbetsmarknad 10
10. Naringslivspolitik 13

De fio sakfrégor som dominerade den politiska debatten i dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv
sommaren 2021. Siffran fill hoger indikerar vilken ranking dessa frdgor hade ett &r senare under
valrérelsen, sett fill vilkket medieutrymme dmnet fick.

* Miljé och energi var fram fill aug 2022 ett gemensamt &mne. Jamférelser kan darfér inte géras rakt av,
men generellt kan man konstatera att fokus pd Energi 6kade kraftigt medan intresset dalade for
miljéfrdgor generellt.
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Med blicken mot Gaza

Mediemdataren maj-augusti 2025

Tvd nya partiledare, en infekterad debatt kring Israel/Gaza, ett par
veckors politiksemester och NU drar viigdng for snart ér det vall S&
lyder den kortkorta sammanfattningen av Mediemdataren och den
politiska debatten iradio, TV, tidningar och nyhetssajter under maij till
augusti 2025.

Tre saker tycker vi ar sarskilt varda att ta med sig:

1. "Aldrig har utrikespolitik dominerat den politiska debatten sGsom
nu”, skrev vi i forra rapporten. Det édr &n mer sant nu, men fokus
har flyttats till Gazakonflikten. V, M och KD stdri centrum av en
debatt som vi ser ocksd engagerar allmdnheten brett under
sommaren.

2. Cochl fér nya partiledare. Fér Anna-Karin Hatt noterar vi en
tydlig partiledarbyteeffekt i bdde mediebild och opinion. For
Mohamsson, ingetdera. Daremot ser vi att L-ledaren inte faller ner
i medieskugga pd samma satt som C:s ledare. En forutsattning for
att bygga en fortroende under det kommande dret.

3. Valrérelsen drar tydligt igdngi slutet av augusti. Under sommaren
hamnar ekonomi l&dngt ned pd agendan. Med héstbudget och
valdr gissar vi pd en topp-fem- placering i ndsta Mediemdatare.
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Fortsatt stort omvarldsfokus — skifte fran Trump till Gaza

I nyhetsfokus: hur ofta stora omvdarldshandelser lyfts upp i rubrik och ingress
Antal artiklar och eterinslag i svensk nyhetsmedia

90 000

Verian
Mediemdataren
maj-augsuti 2025
60 000
30 000
0

jan-apr maj-aug  sep-dec jan-apr mMaj-aug
2024 2025

m Konflikteni Gaza  mKrigeti Ukraina  ®mDonald Trump

Verian | Mediemdtaren maj-augusti 2025

Hur mycket allmanheten pratade om Trump och USA vs kriget i Gaza
Andel av svaren (%)

Trump och USA Gazakriget
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Fraga: Vilken/vilka samhadlisfragor har du nyligen pratat om med familj, kollegor eller vénner?
Oppen frdga som sedan analyserats och kategoriserats av Verian. Almdanheten 18 — 79 &r, slumpmdssigt urval i
webbpanelen, N = 3805, 1 maj - 31 aug 2025. Se mer om metoden pd ndsta sida.



Annat an Trump och omvarld smyger sig in 1 vara samtal

Samhdlisfrégor vi pratar om, maj-aug 2025

Samhadlisfragor svenskarna pratar om med familj, kollegor och vénner
Ordmoln
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Utrlkespohtlk o FOIkITﬁ)OFde.t ' brottshghet ) \,/.S fardel z
oo politikzng ™ Kriminalitet
Tullar MIUO Géngkriminalitet
H : 2 F Al
K|Imatetomsorg varlden I nva n d rl n g Rasism

Kriminaliteten USA Miljon _
férskola Krigen

Demo#&?itri SJ ukvard Skatter E ko n O m I

Ekonomin Palestina /y: =INLS L |
barn Forsvar lget Klimat Invandringen Emgitprlser
Karnkraft

Tru m p Pension Skola nVérdenk ri g

Utbildning

Migration |ntegration RG
Sdkerhet 9 g8

Brott

F"r&gu: Vilken/vilka samhdlisfradgor har du nyligen pratat om med familj, kollegor eller vénner?
Oppen frdga. Allménheten 18 — 79 dr, slumpmdssigt urval i webbpanelen, N = 4225, maj-aug 2025
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Vardagens samtalsamnen i Iopande matningar

Varje vardag, Aret runt, stdller vi en dppen fraga fill
allm&nheten om vilka samhalisfrédgor de diskuterar
med familj, kollegor och vanner. Genom att I&ta
mdanniskor svara med egna ord f&dngar vi nyanser
och féréndringar som annars riskerar att g&
forlorade.

Undersdkningen ger en inblick i vad som beror
mdanniskor just nu. For den som arbetar med
opinionsbildning &r detta ett stod for att forsté
samtiden och utforma insatser som knyter an fill det
som berdér manniskor just nu. Nar kommunikationen
moter engagemang okar mojligheten att nd fram,
samtidigt som den blir mer lyhérd och I&dngsiktig.

Till v@nster visas ett ordmoln med de vanligaste
samtalsdmnena — en dversikt vi delar ungefdar var
fijarde manad. For den som vill folja utvecklingen
mer kontinuerligt finns ocksd maojlighet att ta del av
tematiskt sorterade svar, uppdaterade varannan
vecka, dar trender kan foljas dver tid.

Vill du veta mer om vara 16pande matningare
Kontaktuppgifter finns l&ngst bak i rapporten.



Partiledarval, utrikesturbulens och sa lite semester 1 politiken

Intressetopparna i den politiska debatten i media
Andel av totala samtalet i nyhetsmedia

Anna-Karin Hatt ny C-ledare . _ Almedalen,

) SCB:s partisympati- Mohamsson vals Delgardo Varas och
Delgado Vgros uppmanas lGdmna undersdkning fill ny L-ledare Riazat utesluts
uppdrag, Riazat I&mnar V-styrelsen S-kongressen Partiledardebatt i Regeringen f(‘jrd{j.m.er
Partiledardebatt i SVT riksdagen Israels markoffensiv i Gaza

Tidé om ny k&rnkraft

Mohamsson féresld MP: L&gg ned Trafikverket

bli ny partiledare

Forsells kallas fill utskott
Kristerssons position lécktes
via tréningsapp

Verian
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Utrikespolitik dominerar: brak om Gaza mellan och inom
partierna paverkar synlighet

Storsta fragorna i den politiska debatten

. Utrikespolitik (1)
Lag och ordning (2)
F&rsvar och beredskap (3)
Migration och integration (10)

Naringslivspolitik (6)
Utbildning (5)
Ekonomi (4)
Sjukvard (9)

|
2
3
4
5. Sysselsattning och arbetsmarknad (8)
6
7
8
9.
10. EU och EMU (7)
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Partiledarnas synlighet
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Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv.

* Simona Mohamsson och Anna Karin Hatts staplar inkluderar &ven publicitet for nér Johan Pehrson och Muharrem Demirok var partiledare.
Grd staplar avser foregdende matperiod (jan-apr).



Sakfragorna som dominerar den
politiska debatten 1 nyhetsmedia

Verian Mediemdataren maj-augusti 2025



Lag och ordning faller tillbaka, S pratar sysselsattning

Sakfrédgorna som dominerar den politiska debatten i nyhetsmedia

- Aldrig tidigare i vé&ra mdatningar har
Utrikespolitik praglat den politiska
debatten i media ssom sommaren
2025. Nér fokus flyttas frédn Trump, och

den relativa borgfred som inrikespolitiskt

rdr dér, fill Gaza — uppstar splittring
bdde mellan och inom partierna.

 Lag och ordning faller tiloaka ndgot,
men ligger fortfarande pd plats tva.
Forslag om aterkallande av
medborgarskap, utredning av
tigeriforbud och politiker misstankta for
brott dominerar nyhetsrubrikerna.

» Forsvar och beredskap minskar, men ar

fortsatt tredje storst. Upprustningen av
Sverige, och de nationella
sdkerhetsrddgivarna, stéri centrum.

 Migration och integration véxer frdn
plats tio till fyra. Delvis handlar det om
migrationsministerns son, men ocksd
Mats Persson avgdng, SD:s vitbok och
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Kl:s rapport on invandringens
ekonomiska effekter.

Sysselsattning och arbetsmarknad
hamnar pd plats fem. S pratar
arbetsldshet och arbeftstidsforkortning.
Arbetskraftsinvandring debatteras.
Aven hdr syns Mats Perssons avgdng.

Naringslivspolitik fortsatter att fokusera
p& norra Sverige; kdpet av Northvolt
och LKAB:s satsning i Kiruna

Utbildning tappar ndgot, frén plats fem
till sju. | bérjan av perioden bestar
rapporteringen ndstan bara av
referenser till skol- och utbildnings-
ministerposten kopplat till L:s
partiledarbyte. Nar Mohamsson tilliratt
blir debatten mer sakpolitisk.

Ekonomi tappar till plats &tta.
Varbudget, S-kongress, Trumps tullar
och positionering infor hostbudgeten
dominerar.

« Sjukvard, den standigt hogst rankade

politiska sakfrégan i allmanhetens
oégon, ligger kvar pd plats nio.
H&ndelser p& regional nivd syns en del,
samt olika utspel frén framfor allt
oppositionen.

EU och EMU hamnar pd& plats tio. Bland
annat uppmarksammas EU:s krav p&
att journalisten Joakim Medin ska friges,
EU:s handelsavtal med USA, relation ftill
Israel samt brdket i parlamentet mellan
Alice Teodorescu M&we och en
tiGnsteperson frdn Vansterpartiet.



Rekordstor dominans for utrikespolitik
Sakfrdgor: Hur stor plats tar de storsta sakfrdgorna i den politiska debatten

Storsta sakfradgorna i den politiska debatten i nyhetsmedia

Utrikespolitik

Lag och ordning

Forsvar och beredskap

Migration och integration
Sysselsattning och arbetsmarknad
Ndaringslivspolitik

Utbildning

Ekonomi

Sjukvérd

EU och EMU

I 40%
I 357
2 | T
8%

e 7%

| 7%
77

] 6%

I (6% | Verion
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—1 6%

B maj-aug @ jan-apr

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv
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Fragorna som dominerar i olika nyhetsmedier

Nyhetssajter och tidningar

Utrikespolitik (2)

Lag och ordning (1)

Migration och integration (9)
Sysselsattning och arbetsmarknad (8)

Naringslivspolitik (5)
Utbildning (4)

EU och EMU (7)
Ekonomi (6)

1.

2

3

4

5. Forsvar och beredskap (3)
6

7

8

9.

10. Sjukvard (10)

vV

1.
2
3
4.
5.
6
/
8
9.
1

Utrikespolitik (1)

Lag och ordning (2)

Forsvar och beredskap (3)

Sjukvard (8)

Ekonomi (4)

Sysselsattning och arbetsmarknad (7)
Migration och integration (10)
Naringslivspolitik (6)

Utbildning (5)

0. Miljd och hdéllbarhet (11)

Radio

1. Utrikespolitik (1)

2. Lag och ordning (2)

3. Forsvar och beredskap (3)

4. EU och EMU (5)

5. Naringslivspolitik (7)

6. Ekonomi (4)

7. Utbildning (6)

8. Migration och infegration (10)

9. Sjukvard (9)

10. Sysselsattning och arbetsmarknad (8)

Stérsta sakfrdgorna i tidningar och nyhetssajter, tv samt radio. Observera att minst ett parti eller en partiledare mdste némnas for att inladgget ska inkluderas. Féregdende matperiod (jan-apr) inom parentes.
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Partier och partiledare som
syns mest 1 media

Samt hur de uppfattas av allmdnheten

Verian Mediemdataren maj-augusti 2025



Ett mer jamt fordelat medieutrymme mellan partierna
Partierna och partiledarna som syns mest i media

- Socialdemokraterna syns ungefdr i nivd med
tidigare. Samtidigt ér inte mediebilden s&
starkt praglat av férsvars- och utrikesfokus som
férut, partiet pratar nu i stérre utstrdckning
ekonomi och sysselsattning.

» Sverigedemokraterna &r fortsatt det ndst mest
omnd&mnda partiet i media, dven om
allmdnheten upplever sig se SD mindre an
normalt. Bortsett frén vitboken, ar det f& tunga
nyhetshdndelser dar SD spelar en cenftral roll.

« Turerna runt nationella sGkerhetsrddgivarna,
kritik och slitningar om Gazakonflikten och
Johan Forsells sons kopplingar till nazistiska
natverk sticker ut i Moderaternas mediebild.
Jamfoért med drets borjan syns statsministern
betydligt mindre i férhdllande ill dvriga
partiledare.

+ Vdnsterpartiet, tillsammans med M, &r de tvd
partier som enligt allménheten far en tydligt
mer oférdelaktig mediebild under perioden.
For V ér den upplevda medietonen rekordl&g.
Gaza/lsrael stér i centrum, b&de kopplat ill
brdket i EU-parlamentet och uteslutnings-
drendet kring Lorena Delgado Varas och
Daniel Riazat.
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Centerpartiet har ny partiledare och det syns i
mediebilden. Allmdnheten upplever en tydligt
mer positiv mediebild, eft frendbrott som vi
ibland ser vid partiledarbyten. Medieutrymmet
for partiet och dess nya ledare sjunker dock
snabbt under sommaren.

Liberalerna fér ocks& ny partiledare, tva
mdnader efter C. Valet av Mohamsson ger en
positiv effekt p& den upplevda mediebilden,
men inte alls lika kraftig som for Hatt. Samftidigt
syns hon I&ngt mer. Under juli-augusti fér
Mohamsson mer an tio gdnger sd stort
medieutrymme som Hatt.

Kristdemokraterna fortsGtter att synas lite,
partiledaren desto mer. Precis som vanligt.
Instaliningen till Israel och det brdk som utbrot i
EU-parlamentet mellan KD och V i mqj
dominerar.

Miljopartiet fortsatter att frampa pd ute i
medieskuggan, ndgot som inte verkar
pdverka opinionssiffrorna ndmnvart. MP syns
fortsatt primart kopplat fill klimat och energi,
sakfrdgor som fortsatter ligga Idngt ner pd&
den politiska agendan i media.

Partiernas och partiledarnas utrymme i media
Andel av totalt genomslag

40%
30% Verian
Mediemd&taren maj-augusti 2025
20% = Partierna
Partiledarna
. | | | | |

SD M KD MP

Sprdkrérens mediegenomslag ér har summerat i en stapel.
Grafen dr sorterad utifrén partiernas genomslag i media.
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V och L sticker ut nar svenskarna tar paus fran politiken
Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Vdaljarna upplever ha sett partieti media

Mindre an normalt
Ve
'\63 Mycket mindre an normalt

»
"é" Mycket mindre an normalt

(ﬁ, Mycket mindre an normalit

Hur vdljarna upplever tonen mot partiet

+ Mer positiv ton dn normailt
- Mer negativ ton dn normalt
- Mer negativ ton dn normalt
- Mer negativ ton dn normalt
+ Mer positiv ton dn normalt
+ Mer positiv ton dn normailt

Normalt

-= Mycket mer negativ ton dn normalt

Undersdkningen bygger p& drygt 2000 intervjiuer med den svenska allménheten 18-84 ar. Datainsamlingen genomférdes i den

slumpmdassigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 januari — 30 april 2025.
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Upplevd mediebild - vad fastnar i nyhetsflodet?

Som en del av var I6pande métning Upplevd mediebild
fréigar vi varije ménad allmdnheten hur de uppfattar
olika aktérers ndrvaro i media - partier, féretag,
myndigheter och organisationer.

Tre fraigor stéri centrum:

1. Vika av aktérerna har du nyligen sett, |ast eller hort
om i flédet av nyhetere

2. Av det som du har sett, 1&st eller hort, var det
overvdgande positivt eller negativt?

3. Vad har du hort om aktéren?

Resultatet ger en inblick i vad som fastnar —inte bara
vad som publiceras i media. P& s& satt gér det att forsté
effekten av handelser, utspel och strategier.

Till exempel kan en stark tv-ndrvaro, en slagkraftig
foretrddare eller proaktiva utspel 6ka den upplevda
narvaron — medan referenser utan tydlig avsGndare
tenderar att glémmas bort.

Atft se mediegenomslag ur detta perspektiv ger
vardefulla insikter om genomslag, hdgkomst och
pd&verkan — avgoérande for alla som vill forstd sitt aviryck i
opinionen och bygga langsiktig kommunikation.

Vill du veta mer om vara 16pande matningar?
Kontaktuppgifter finns I&ngst bak i rapporten.
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C tar ett jattesprang till en mer fordelaktig mediebild

Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Allmdanhetens upplevelse av hur partierna framstdlls i media

Overvigande negativ Overvagande positiv Sommaren brukar vara en tid dé vi upplever medie-

mediebild mediebild rapporteringen kring partierna som mer férdelaktig &n évriga
dret. S& inte i &r, endast C tycker allmdnheten har en tydligt mer
fordelaktig mediebild, ndgot som helt kan kopplas fill
partiledarbytet. Lis upplevda medieton forbdttras ocksd i
samband med att Mohamsson fillirdder, men dé& detta sker i
mitten av matperioden och féregds av en oerndrt negativ
nyhetscykel, syns inte effekten p& samma satt.

kring Israel och Gaza. Det pdverkar framfor allt M och V negativt.

® | dvrigt praglas perioden till stor del av skandaler och slitningar

o
o

@ ® Om illustrationen

S Hur valjarna upplever tonen for partierna i media spelar roll. Férra sidan

‘1;' illustrerade hur allménheten upplever tonen for ett enskilt parti. P& den

< ® haér sidan stdller vi partiernas ton mot varandra.

% Vad pdaverkar allménhetens svar hare Forst och frémst ér det givetvis
® faktiska nyhetshdandelser; skandaler, rekordnoteringar i opinionen och

kritik mot reformférslag som vi ser far tydlig effekt p& hur véljarna

uppfattar tonen i media. Det finns ocksé& annat som pdverkar, som
Undersdkningen bygger pd& drygt 2000 intervjuer med den svenska allménheten 18-84 ar. Datainsamlingen genomférdes i

\ regeringsposition, den évergripande medieagendan och hur ménga
den slumpmassigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 maj— 31 augusti 2025. Pilarna visar pa motsvarande lage for partiet jan- g osP . . anp . 9 9
apr 2024, valjare som uppger sig ogilla ett parti.
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Mer for den vetgirige

Du ar i gott sallskap

Verian Mediemdataren maj-augusti 2025



De tio storsta sakfragorna i media och hur de rankas over tid

Utrikespolitik 2
Lag och ordning 1 1 1 1 1 1 3 1 2 2
Forsvar och beredskap 9 6 3 3 5 3 5 3 3 3
EU och EMU 15 11 5 7 4 4 1 10 5 4
Naringslivspolitik 10 8 9 12 13 10 8 6 7 5
Ekonomi 5 3 7 11 6 12 10 9 4 6
Utbildning 4 10 11 4 7 11 11 11 6 7
Migration och integration 6 7 8 8 9 8 7 7 10 8
Sjukvard 8 13 14 14 12 5 6 5 ? 9
Sysselsattning och arbetsmarknad 7 9 10 9 8 6 9 4 8 10

Siffrorna avser hur framtrédande sakfrédgan var i den politiska debatten i media.
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Om Mediemataren

Kontakta garna mig!

Ulla von Lochow,

Dataanalytiker medieanalys, Verian
+46 701 84 22 45
ulla.von.lochow@veriangroup.com

Verian | Mediemdataren maj-augusti 2025

Mediemataren ar en guldgruva
for den som ar infresserad av
samspelet mellan manniskor,
politik och medier.

Verian har i over eft
decennium analyserat hur
sociala och redaktionella
medier pAverkar den bild som
allmdanheten far av
myndigheter, partier,
organisationer och féretag. Vi
tar reda pd& hur media
pdverkar anseende, tillit och
mojligheten att kommunicera i
olika fragor.

Denna rapport utgdr bara en
brakdel av alla de insikter
Mediemdataren ger. Fler hittar
du p& vdr hemsida eller genom
att kontakta oss.

Undersokning: Kvantitativ

Metod: Natural Language
Processing, Rost-till-text-
konvertering och boolesk
sOkteknik

Kanaler: Tidningar,
nyhetssajter, radio och tv.

Det totala mediegenomslaget
ar viktat utifrédn de olika
kanalernas betydelse med
utgdngspunkt i bland annat
Orvesto Konsument. Las mer
om metoden har.

1/5-31/8

Rapportens matperiod,
2025

124 000

Antal analyserade texter


mailto:ulla.von.lochow@veriangroup.com
https://www.veriangroup.com/se
https://www.kantarpublic.com/se/undersokningar-rapporter/mediemataren/metod-mediemataren

Nu heter vi Verian

verian

Verian | Mediemdataren maj-augusti 2025

Det som en gang var Sifos samhdllsundersékningar och under de senaste
aren kallats Kantar Public, @r nu Verian. Allt annat ar lika.

Att ge kraft till beslut som formar samhallet
Ni arbetar med att férbattra och forma samhdallet.
Var uppgift ar att ge kraft fill de beslut ni tar.

Att ta fram fakta om samhdllet och mdnniskorna som befolkar
det &r sjélva grunden i vart snart 90-ariga DNA. | Sverige, i
Norden och globalt.

« Vi utgér frén klassisk undersdkningsmetodik och skapar
optimala lésningar i varje uppdrag.

« Vi tar fillvara det bdsta av véra medarbetares kompetens och
den teknisk utvecklingen.

« Vi tar fram fakta, utvarderar, 10ser med kreativitet och kvalitet
p& samma gdng.

Det behdvs for aft dverbrygga gapet mellan beslutsfattare och
medborgare.

For att ge kraft till beslut, for att forma samhdaillet.



Vara 21 kontor

. Brussels, Belgium
Lokal expertis som ger global styrka uses seewn
Vi &r den storsta aktéren i varlden i var nisch; att méta Helsinki, Finland
behoven hos beslutsfattare pd den offentliga arenan Fa, Sane

Berlin, Germany
Munich, Germany
Amsterdam, Netherlands
Oslo, Norway
Vilnius, Lithuania
Madrid, Spain
Stockholm, Sweden
London, UK
Maryland, US
Adelaide, Australia
Brisbane, Australia
Canberra, Australia
Melbourne, Australia
Perth, Australia
Sydney, Australia
Delhi, India
Singapore

Auckland, New Zealand
Wellington, New Zealand

Verian | Mediem&taren maj-augusti 2025



	Slide 1
	Slide 2: Därför gör vi Mediemätaren
	Slide 3: Ett år före valet: Allt kan hända, och allt kan vända
	Slide 4
	Slide 5: Med blicken mot Gaza
	Slide 6: Fortsatt stort omvärldsfokus – skifte från Trump till Gaza
	Slide 7: Annat än Trump och omvärld smyger sig in i våra samtal
	Slide 8: Partiledarval, utrikesturbulens och så lite semester i politiken
	Slide 9: Utrikespolitik dominerar: bråk om Gaza mellan och inom partierna påverkar synlighet
	Slide 10: Sakfrågorna som dominerar den politiska debatten i nyhetsmedia
	Slide 11: Lag och ordning faller tillbaka, S pratar sysselsättning
	Slide 12: Rekordstor dominans för utrikespolitik
	Slide 13: Frågorna som dominerar i olika nyhetsmedier
	Slide 14
	Slide 15: Ett mer jämt fördelat medieutrymme mellan partierna
	Slide 16: V och L sticker ut när svenskarna tar paus från politiken
	Slide 17: C tar ett jättesprång till en mer fördelaktig mediebild
	Slide 18
	Slide 19: De tio största sakfrågorna i media och hur de rankas över tid
	Slide 20: Om Mediemätaren
	Slide 21: Nu heter vi Verian
	Slide 22: Lokal expertis som ger global styrka

